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Con agrado presentamos este numero especial de Paradigma econo-
mico porque representa el primer esfuerzo de una revista especializada
en economia en México para mostrar, en un volumen tematico, inves-
tigaciones en el area de la economia y cultura realizadas en el pais.
Este volumen se integra de diez articulos, cuyas versiones previas,
en su mayoria, provienen de la discusion académica que se di6 en el
IV Seminario Iberoamericano de Economia de la Cultura, organizado
por la UNAM en la Ciudad de México en noviembre de 2024. Los
trabajos seleccionados abordan, en particular, a las Industrias Creativas
y Culturales como objeto de estudio y analizan temas de localizacion,
impacto econémico, mercados laborales y vinculaciones con el sector
turistico. Los trabajos que fueron seleccionados evidencian la investi-
gacion empirica con rigor metodoldgico que se realiza en México en un
ambito que hoy en dia es de gran relevancia para entender y pensar en
el desarrollo y crecimiento regional que el pais requiere.

La vinculacion entre cultura y economia no es algo nuevo. Desde
los primeros analisis de los economistas clasicos ya se discutia el papel
de los bienes culturales en la economia. Sin embargo, siempre fueron
considerados como una excepcion en la economia en virtud de que no se
les podian aplicar las mismas condiciones de funcionamiento que a las
mercancias comunes. A diferencia de cualquier mercancia, los bienes
culturales no son reproducibles; en algunos casos, solo pueden consu-
mirse en el mismo momento en que se producen, y su valor esta prin-
cipalmente en el mensaje simbolico que emiten (Aguado et al., 2015).

Esa complejidad de los bienes culturales ocasion6 que, para los
economistas clasicos, los bienes culturales fueran considerados trabajo
improductivo, bienes raros, servicios personales o bienes excepcionales
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(Aguado, 2012), en los cuales no cabia utilizar las teorias del valor con
las que se consideraban las mercancias comunes (Beech, 2015).

Es hasta la publicacion del trabajo de Baumol y Bowen (1966)
que la cultura es retomada por la economia, aunque es vista como una
enfermedad de los costos. Estos autores estudian el caso de las artes
escénicas y discuten como sus costos se incrementan sin que lo mismo
ocurra con sus precios, dando lugar a una brecha de productividad que
tiene que ser cerrada por el Estado, a riesgo de que dichas actividades
artisticas desaparezcan. Considerando el caso de la interpretacion de
musica, por un cuarteto de cuerdas, Helland y Tabarrok (2019) ejem-
plifican el efecto Baumol, considerando que doscientos afios después se
seguian requiriendo la misma cantidad de personas y el mismo tiempo
para interpretar el Cuarteto de Cuerdas No. 14 de Beethoven, por lo que
la productividad no habia cambiado, mientras que los salarios reales de
los ejecutantes habian crecido en términos reales.

El analisis llevado a cabo por Baumol y Bowen logré poner en el
campo de las politicas publicas la necesidad de la intervencion estatal
para evitar que el crecimiento de costos condujera a la extincion del
sector cultural. Con ello, la cultura paso a ser materia de estudio de la
economia y se desencadeno en gran nimero de trabajos sobre el tema.

La vinculacién entre economia y cultura llevé a los gobiernos a
incorporar la cultura en el disefio de la politica economica. En 1994,
el Departamento de Comunicaciones y Artes (DCA) del gobierno de
Australia definié una nueva politica cultural en el documento “Crea-
tive Nation: Commonwealth Cultural Policy”; alli, la cultura es llevada
al campo de la economia al sefialar que la cultura crea riqueza. Ese
documento generd una amplia discusion sobre el término de industrias
culturales, el cual fue considerado muy limitado, porque se considero
que no tenia un sentido propiamente econdémico, entonces se introduce
la idea de las industrias culturales y creativas (ICC). A partir de la publi-
cacion del DCA, se comenzaron a generar diferentes conceptos que
buscaban entender el papel de la creatividad en la economia y se propu-
sieron términos como economia del conocimiento, economia cultural,
economia naranja, economia creativa, entre muchos otros (Valdivia et
al., 2020).

Al mismo tiempo que se buscaba conceptualizar la creatividad,
la cultura y las industrias culturales y creativas, se produjeron un
gran numero de metodologias de medicion (UNCTAD, 2010 y 2018;
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UNESCO, 2013 y 2015). Pese a no contar con definiciones y mediciones
Unicas, se ha ido dando el consenso de que la cultura y las industrias
culturales y creativas tienen un impacto importante en la economia. En
su informe mas reciente, la UNCTAD (2024) estima que las industrias
culturales y creativas contribuyen con el 3.1% del PIB global y el 6.2%
del empleo.

Ese nuevo interés por el analisis economico de la creatividad y la
cultura sienta las bases para considerar a la cultura no como esa acti-
vidad improductiva de la narrativa de la enfermedad de los costos, sino
como un elemento central del desarrollo econdomico y social que puede
generar riqueza y empleo en paises y regiones. El libro de David Throsby
(2001), Economia de la Cultura, es un ejemplo claro de estos debates
al senalar que la cultura puede contribuir al desarrollo econémico y
social de las comunidades y que la explotacion de los bienes culturales
puede generar riqueza y empleo. Esto ha abierto la discusion en las
teorias del crecimiento y los factores productivos que generan riqueza,
al considerar otro tipo de capital mas alla del tradicionalmente asociado
a maquinas e infraestructura fisica (o capital tangible), y que es el de
capital cultural. Entendido este como flujo de inversion y acervo que
continta siendo aprovechado en procesos posteriores de produccion
para generar valor (Throsby, 1999). Esta definicion de capital cultural
es muy importante porque la distingue de otros esfuerzos de conceptua-
lizacion del mismo, como los provenientes desde la sociologia —ante
ellos el desarrollado por Bourdieu (2011)—, y que permite incorporar
la dimension cultural en una ruta mas adecuada para que pueda ser
conceptualizada desde los principios tedricos de la economia.

Un aspecto importante en la discusion de economia de la cultura es
que no existen mercados apropiados para valorar (en precios) los bienes
culturales (Frey, 2019), como si existen en principio en el resto de los
bienes. Esto se debe a que las actividades culturales producen bienes
que tienen un valor social que trasciende el mecanismo de precios, lo
que convierte a muchas de estas actividades en bienes publicos (p. ¢j.,
museos, sinfonicas, festivales) y, por lo tanto, requieren ser interve-
nidas por el Estado, principalmente a través de subsidios o incentivos
para su sustento y desarrollo. Las economias externas son entonces
intrinsecas a la produccion artistica y cultural, y su consumo, particu-
larmente las externalidades no pecuniarias que generan, son muy signi-
ficativas y trascienden por mucho a las preferencias y valoraciones que
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los agentes, en lo individual, le otorgan a los bienes culturales. En otras
palabras, la sociedad en su conjunto se beneficia de la economia de la
cultura, no porque un segmento importante sea consumidora conspicua
de bienes culturales, sino porque fundamentalmente lo es de manera
indirecta a través de los efectos directos e indirectos que tiene el sector
cultural en el resto de la economia. Para una revista como Paradigma
econdmico que promueve la publicacion de analisis espacial y regional,
lo anteriormente sefialado le es conocido. Por lo tanto, resulta muy rele-
vante reunir en este nimero especial trabajos que analizan precisamente
algunos de los mecanismos anteriormente descritos y que operan en la
economia mexicana a través de las actividades economicas asociadas a
la cultura y la creatividad.

A partir de la mayor discusion sobre los vinculos entre cultura y
economia, en 1973 se cred la Association for Cultural Economics,
que después se convirtio en lo que hoy se conoce como la Association
for Cultural Economics International (ACEI). Con esta asociacion se
institucionaliz6 el nacimiento de la economia de la cultura como una
subdisciplina de las ciencias econdmicas. Hasta la fecha, la ACEI ha
realizado 23 encuentros internacionales y cuenta con una seccion en
Iberoamérica, con la cual ha impulsado cuatro seminarios internacio-
nales de economia de la cultura (SIEC) en Colombia, Chile, Brasil y
Meéxico. El mas reciente se celebrd en la Ciudad de México del 27 al
29 de noviembre de 2024 y cont6 con el patrocinio de la Universidad
Nacional Auténoma de México, la Universidad Autébnoma Metropoli-
tana y el Centro Cultural de Espaia en México.

En ese evento se presentaron 128 ponencias provenientes de insti-
tuciones y universidades de alrededor de trece paises, abordando una
gran diversidad de temas, entre los que destacan la economia creativa,
la valoracion econdmica de bienes culturales y del patrimonio cultural,
el analisis del turismo cultural, los mercados laborales culturales, la
gestion cultural, el financiamiento y las politicas culturales, la relacion
entre cambio climatico y cultura, y nuevos temas de la economia de la
cultura, como son la inteligencia artificial y la economia digital.

Paradigma econdomico convoco a los ponentes del SIEC a someter
sus trabajos para su publicacion en este nlimero especial de Economia
de la Cultura, lo que sin duda constituye una labor de publicacion
pionera en nuestro pais y en América Latina por difundir investiga-
ciones recientes sobre economia de la cultura.
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Para el nimero Especial, una vez que cumplieron con el proceso
de arbitraje correspondiente, se seleccionaron diez trabajos que se arti-
culan en torno a cuatro ejes tematicos. El primero tiene que ver con
la localizacion de las industrias culturales y creativas (ICC), donde
destaca el articulo de Garza, Quintana y Morales, quienes utilizan la
matriz-insumo-producto y aplican la metodologia de extraccion hipoté-
tica para estimar el impacto positivo de las ICC en el nivel de empleo
de la Ciudad de México. También de esta tematica se ocupa el articulo
de Huitrén, quien, con el apoyo de Sistemas de Informacion Geogra-
fica, identifica la existencia de corredores culturales que cuentan con las
mejores condiciones de acceso a la cultura en la Zona Metropolitana del
Valle de México. Cierra este eje el analisis de Uvario, quien destaca la
creacion de un claster creativo de software, diseno, servicios creativos
y actividades audiovisuales en el area metropolitana de Guadalajara,
México.

La segunda linea tematica aborda las condiciones laborales en las
ICC y presenta dos articulos. En el primero de ellos, Salas, Leite y
Marifa, con base en la Encuesta Nacional de Ocupacion y Empleo
(ENOE) y una clasificacion especial de actividades laborales, estudian
la segregacion ocupacional por género y la precariedad laboral en las
actividades culturales en México. Su trabajo muestra la predominancia
de altos niveles de segregacion por sexo, asi como la existencia de una
precariedad laboral sustancial. En el segundo articulo, Pantoja de Alba
analiza las trayectorias laborales de creadores afincados en Guadala-
jara, México, y muestra que, aunque la condicién de precariedad ya
existia antes de la irrupcion del SARS-CoV-2, la pandemia no hizo mas
que visibilizarla y profundizarla. Su estudio sugiere la conformacion de
nuevas formas creativas y solidarias en la comunidad artistica local a
partir de la emergencia sanitaria.

Eltercer eje tematico esta dedicado al estudio de las politicas publicas
en las ICC y se integra por dos investigaciones. En la primera de ellas,
Garza, Quintana y Bohr analizan la economia de la danza en México,
con el objetivo de conocer y evaluar las formas de financiamiento con
las que cuenta el sector, las politicas publicas y, en particular, detectar
la problematica que enfrentan los creativos de la danza y sus propuestas
de solucion. Sus resultados reflejan una fuerte precariedad laboral y la
necesidad de un cambio en la politica publica hacia el sector, priori-
zando el acceso a los fondos publicos. En el segundo trabajo de este eje,
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Isaac y Ortiz evaluan la pequeiia produccion mercantil simple del arte
popular en Oaxaca, Chiapas y Guerrero, México. Su estudio evidencia
la contradiccion entre la extraordinaria calidad, belleza y reconoci-
miento internacional de estos artistas y sus condiciones precarias de
subsistencia, proponiendo una ruta alternativa de desarrollo regional
basada en la cooperacion y la autogestion de los pequefios productores.

Por ultimo, el cuarto eje tematico de este nimero especial aborda
la actividad turistica en las ICC. Aqui se presentan tres investigaciones.
En la primera de ellas, Asuad, Contreras y Huitron, con la aplicacion
de numeros indices espaciales y la georreferenciacion de los datos del
PIB turistico, la cuenta satélite y los censos econdémicos y de pobla-
cion, identifican y georreferencian 855 localidades, 669 municipios
y 32 entidades federativas con actividades culturales asociadas al
turismo cultural en el pais. En el segundo estudio, Gomez, Valdivia y
Alonso analizan la eficiencia turistica de los estados mexicanos entre
2011 y 2019 con modelos de fronteras de produccion y de estimacion
para variables dependientes limitadas. Sus resultados muestran que el
turismo nacional tiene una distribucion territorial mas equilibrada en
comparacion con el turismo internacional. La eficiencia se reporta en
estados que integran atractivos culturales con recursos de sol y playa.
Cierra el nimero con el trabajo de Lara, quien muestra el potencial
econdémico y simbolico que tienen las festividades de Amecameca,
Estado de México, como detonante econémico local de las periferias
metropolitanas y de sus alcances regionales.

Finalmente, la invitacidon esta abierta para que la lectura de Para-
digma economico sea un acercamiento a la econonomia de la cultura.
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